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ÅNo es sencilloé
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WORLD OF THE NEWS - THE SAME HISTORY

(www.mediamanagementcenter.org)
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PERO NO ES SOLO ESO

Como se construye y se lee la 
información

Argentina:

- Mujeres como sujetos de la noticia: 22%

- Economía y política: 16%

- Crimen y violencia: 36%
(Proyecto Monitoreo Global 2005)
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Cambios existen
¿Crees que los medios de su país reflejan la real participación de las mujeres que ocupan 

cargos ejecutivos y/o políticos en su país?
·      - si, ellas son escuchadas tanto cuanto los hombres que ocupan cargos 

similares (75%)
·      - no, ellas no reciben el mismo trato 
¿Crees que las mujeres sufren una evaluación mas dura de su desempeño como política 

o ejecutiva en relación a sus pares hombres?
·  - SI (62%)
·  - no 
Particularmente, ¿tienes registrado un aumento de mujeres entre tus fuentes?
·  - si 
·  - NO (65%)
¿Crees que en los últimos cinco años los medios han cambiado su postura cuanto al 

tratamiento a mujeres?
·  - SI (75%)
·  - no

(37 periodistas de Brasil, Argentina, Chile, Perú, Colombia, Panamá, Guatemala y México)
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Observando tendencias
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Hitos del Avance del 
Liderazgo Femenino 
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En distintos segmentos
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Reconocimiento De las 
más Destacadas
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BEST CEOS - 2007
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Observar y escuchar
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